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Abstract 

Background and aim: Drawing the scientific maps in various fields through the 

study of scientific texts has always been the focus of many researchers. The 

purpose of this study was to investigate the research process and determine 

research interests in the field of brand and personal brand as well as analysis of 

scientometric indicators in this field based on scientific articles in the Web of 

Science (WoS) database. 

Materials and methods: This scientometric and applied study was conducted 

through the network analysis of co-authorship countries and co-occurrence words 

using the indicators of social network analysis. The research population was all 

articles on the brand and personal brand, indexed in the WoS during 1985-2020. 

The VOSviewer and Excel were used to analyze the data. 

Findings: The results showed that scientific outputs in the field of the brand 

started in 1990 with 1 article. Most outputs were in 2020 with 101 articles. In the 

co-authorship network of countries, the United States was identified as the most 

influential country with 164 articles, and in the co-occurrence words, out of 2707 

words, the most focus and co-occurrence was on the keywords "brand" and 

"behavior" with 74 co-occurrences and "impact" with 77 co-occurrences. 

Conclusion: Studies in this field have a good network coherence, and word 

density map also confirms that researchers have been able to address a variety of 

topics in the field of the brand. 
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 Original Article                                             دانشگاه علوم پزشکی بابل، مجله علم سنجی کاسپین

                                                   01-01، صفحه 0011ستان تاب و بهار، اول، شماره هشتمسال 

 

 
 
 

 WoSایه شده در پایگاه علمی ترسیم نقشه علم حوزه برند بر اساس مقالات نم

 
 0/0/0011پذیرش مقاله:                          0/6/99دریافت مقاله: 

 چکیده
 وجهت مورد متون علمی هموارهی مختلف از طریق بررسی هانهیزمی علمی در هانقشهترسیم  :سابقه و هدف

 برند و در حوزه یپژوهش قیعلا نییش و تعروند پژوه یبررسپژوهش حاضر  بسیاری از محققان بوده است. هدف از

 است. WoS گاهیپا یحوزه بر اساس مقالات علم نیا ی درسنجعلمی هاشاخصتحلیل و  برند شخصی

 که از طریق تحلیل شبکه است ی و از نوع کاربردی سنجعلم مطالعات جزوپژوهش حاضر  ها:مواد و روش

گرفته است.  ی اجتماعی صورتهاشبکهی تحلیل هاشاخصاده از واژگان با استف رخدادیهمکشورها و  یفیتألهم

برند اصطلاح ر ارتباط با د 7891-0202 یهاسال یط WoS گاهیشده در پا هیمقالات نما یتمام شاملی جامعه آمار

 .است شده استفاده VOSviewerو  Excelهای افزاراز نرمنیز  هاداده لیتحل و هیتجزبرای است.  یو برند شخص

است. بیشترین تولیدات در  شده آغازمقاله  7تولیدات علمی در حوزه برند با  7882نتایج نشان داد از سال  ها:یافته

مقاله(  761کشورها آمریکا با بیشترین تولیدات ) یفیتألهممقاله بوده است. در شبکه  727با تعداد  0202سال 

بر  رخدادیهمواژه بیشترین تمرکز و  0121گانی نیز از میان رخدادی واژکشور شناسایی شد و در هم نیرگذارتریتأث

 بوده است. رخدادیهم 11با  "ریتأث"و رخدادیهم 11با  "رفتار"و  "برند"ی دواژهیکل

مطالعات این حوزه از انسجام شبکه مطلوبی برخوردار است و نقشه چگالی واژگان نیز موید آن است که  گیری:نتیجه

 بپردازند. در حوزه برند یبه موضوعات متنوعاند توانستهپژوهشگران 

 ، برند شخصی، برندیواژگانرخدادی هم، یفیتألهمی، شبکه سنجعلم :ژگان کلیدیاو

 مقدمه
و  هاگروه، هادانشگاهتوسط  دشدهیتولارزیابی محصولات علمی 

علم و افزایش  روزافزونی مختلف با پیشرفت دانش، تولید هاسازمان

موضوعات در  نیزتریبرانگچالشو  نیترمهمین زمینه از رقابت در ا

در ارزیابی محصولات علمی،  هاراه نیترجیرادنیای کنونی است. از 

ی علم از طریق ریگاندازهدانش  ،ی استسنجعلم ابزارهایاستفاده از 

ی است آورفنانتشار دانش و  ،مرتبط با تولید کمیّی هامدلو  هارویکرد

ی مختلف و بررسی هارشتهرسیم ساختارهای علمی در (. امروزه ت7)

محققان متعددی است. در  توجه موردروند تغییرات در آن، موضوع 

ی عناصر مؤلفهترسیم ساختارهای علمی با زیربنای متون علمی سه 

 (.0اهمیت است ) حائز هاآنفردی، عناصر مرتبط و تفسیر روابط میان 

ی وضعیت علمی پژوهشگران، نیبشیپی توصیف، تبیین و سنجعلم

و کشورها در  هاسازمان، هادانشگاهی آموزشی و پژوهشی، هاگروه

ی بندرتبهی است که در ارزیابی و المللنیبی ملی و هاعرصه

. ردیگیمقرار  استفاده موردنیز  هادانشگاهی پژوهشی و هاسازمان

 اندازهاچشم و هاتیظرف، هاتیاولوی همچنین از طریق ارزیابی سنجعلم

 دارای  مؤسساتو ارتقای  هانهیهزدر تخصیص بودجه و توازن آن با 

 

ی اطلاعات هاگاهیپا وجود بادر این میان  (.3-1است )نقش مهمی 

 Google"و  "Web of Science" ،"Scopus"علمی نظیر 

Scholar"  و  منتشرشدهکه اطلاعات جامعی در خصوص تعداد مقالات

ی هاشاخص دهندیمت را در اختیار محققان قرار استنادات به مقالا

ی در زمینه بررسی کمیت تولیدات علمی نظیر تعداد کل سنجعلم

زمانی مشخص و بررسی  یبازهدر یک  شدهنمایهمقالات، تعداد مقالات 

، دهندهارائهی آن مانند نویسندگان مقالات، منطقه و کشور هاجنبهسایر 

ی هالیتحل و هیتجزیج حاصل از ( که نتا6است ) افتهی گسترش

ی طولانی از زمان دورهسیر تحول محصولات علمی را در  ،ینیچننیا

ی مختلف هاگروهمفید در  کمیّیک مقایسه  تواندیمو  دهدیمنشان 

 (.1ی از جهان را ارائه دهد )انقطهعلمی از هر 

است که در  رمشهودیبرند ثروتی غ، در اهمیت مبحث برندسازی

 مهم اقتصادی، یک دارایی ریعلت تأث تجاری به یکارها و کسب

 هاانسانبرندها نمادی از هویت محصولات و حتی . دیآیحساب مبه

ی هاانیجری ارتباطات و ریگشکلهستند و اهمیت برند در 

شخصی، یکی از مباحث  برند(. برند و 9است ) انکاررقابلیغی وکارکسب
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 توجه موردی اخیر نیز بسیار هادهه مهم در حوزه بازاریابی است که در

، ذهنیت ما بر اساس میکنیمامروزه ما با برندها زندگی  .(8) بوده است

و همچنین قضاوت  میکنیمو بر اساس برند انتخاب  ردیگیمبرند شکل 

تجلی فکر، اندیشه، هویت، خلاقیت،  برند ما نیز بر اساس برند است.

امروزه،  (.72است ) وکارهاسبکاعتبار، شهرت، مهارت و توانمندی 

 نیتراز باارزش یکیکه  انددهیباور رس نیها به ااز سازمان یاریبس

ها است. پژوهشگران برند محصولات و خدمات آن شان،یهاییدارا

 یبرا یدیاز عوامل کل یکیاند که موضوع اشاره داشته نیبه ا یادیز

 تمندقدر یبرند جادیزار او بقاء بلندمدت در با یرقابت تیبه مز یابیدست

شخصی و نقشی  با در نظر گرفتن اهمیت پدیده برند و برند(. 77است )

همچنین کمبود مطالعات از  کندیمافراد ایفا  وکارکسبکه در زندگی و 

موضوع مطالعه  عنوانبهی در این حوزه، مبحث برند سنجعلمنوع 

 است. شده انتخابی در این پژوهش سنجعلم

 ژهیوبه آننتایج حاصل از ی و سنجعلمخصوص مطالعات در این 

در آگاهی از سیر روند مطالعات خاص، بستر تحقیقات و شناسایی نقاط 

در لذا انجام این دسته از مطالعات  ؛تبسیار کارآمد اس جاماندهبهکور و 

تاکنون مطالعات متعددی در حوزه  امری ضروری است.این حوزه 

ی علمی صورت گرفته است که هانقشهم ی علمی و ترسیهایهمکار

در . انددهیرسی به نتایج متفاوتی بررس موردهرکدام با توجه به حوزه 

در قالب مطالعات  یاتاکنون مطالعه نکهیپژوهش حاضر با توجه به ا

صورت نگرفته است، لذا به  یبرند و برند شخص یدر حوزه یسنجعلم

 یهایر خصوص بررسنسبتاً مرتبط د یهاچند مورد از پژوهش

 یفیهم تأل لیدر تحل ژهیوبا فنون و ابزار مختلف و به  یسنجعلم

در ارتباط با مطالعه حاضر اشاره شده  یواژگان یکشورها و هم رخداد

ی پنجاه سال تولید علم جهانی در سنجعلمدانش و قویدل در  است.

ینس سا اوویروس، با بررسی اسناد موجود در پایگاه وب  خصوص کرونا

، دریافتند روند تولید علم جهانی کرونا 0278تا  7812در بازه زمانی 

ی زمانی مختلف در نوسان بوده است. بیشترین میزان هابازهویروس در 

 77391مدرک و بیشترین تعداد استناد  318با  0221تولید علم در سال 

ه دانشمند، کشور و سازمان در این حوز نیدتریتولپراست.  0278در سال 

و  متحده الاتیا، "Enjuanes L"اخیر نیز  قرن مینطی 

"University of Hong Kong" ( 70هستند.)  همکاران زکیانی و

پژوهشگران ایرانی حوزه مدیریت  یفیتألهمبا بررسی ترسیم شبکه 

، دریافتند بیشترین تولیدات علمی در میان WoSدانش در پایگاه علمی 

 0272و کمترین آن مربوط به سال  0271پژوهشگران ایرانی در سال 

بوده است. بیشترین همکاری ایرانیان نیز با نویسندگانی از کشورهای 

و  یجعفر یعابد (.73آمریکا، کانادا، انگلیس و استرالیا بوده است )

بر  ینقشه علم در اداره امور عموم میباهدف ترس یهمکاران در پژوهش

و  ییرا شناسا یدولت تیریمد ها درحوزه نیترکینزد ISIاساس مقالات 

ها روند نمودند و مطالعه آن میرا ترس ینقشه علم اداره امور عموم

را آشکار  یدولت تیریدر رشته مد 0227-0272 یهاسال یط یراتییتغ

(. 71نمود ) نهیزم نیها در ابه پژوهش یانیساخت که کمک شا

Barrio-García و همکاران در تحلیل موضوعی و استنادی در 

مقاله از  12، 0279تا  7811ی هاسالتحقیقات تبلیغات تطبیقی بین 

 یرهنمودها هاآن جینتامقاله در حوزه تبلیغات را بررسی نمودند.  321

. بیشترین سهم تولیدات است ندهیدر آ یغاتیتبل قاتیتحق یبرا یمهم

نویسندگان از  نیدتریتولپرمتعلق به مجله تبلیغات است و  شدهچاپ

 (.71آمریکا هستند ) متحده الاتیا

 دهدیمنشان  هایبررسشخصی  در حوزه برندسازی و برند

 موردتحقیقات طی سالیان روند صعودی داشته است و بیش از گذشته 

ی متعدد از طریق هاپژوهشاست. بررسی روند جهانی  قرارگرفته توجه

ی به محققان در شناسایی کشورهای فعال دارای سنجعلممطالعات 

 هاآن، همچنین به کندیمترین پتانسیل در تولیدات علمی کمک بیش

تا تحقیقات خود را با توجه به مطالعات پیشین  دهدیماین امکان را 

ی مختلف باشند و هاحوزهتوسعه دهند، بتوانند جزو کشورهای مطرح در 

 .برآیند هاآنی مطالعات قبل از خود را شناسایی و درصدد رفع هایکاست

ی نظیر آنچه عنوان شد همچنان کمبود سنجعلمبرخی مطالعات  وجود با

و در  شودیمی مختلف علمی احساس هاحوزهاین دسته از مطالعات در 

شخصی، مطالعات جامعی یافت  بسیاری از مباحث نظیر برند و برند

در ات مطالع نیترجامعیکی از  تواندیپژوهش حاضر ملذا  ؛شودینم

همچنین کشورهای جهان  تألیفیهمکه تحلیل شب خصوص ترسیم و

میزان  از آگاهی .شخصی باشد و برندبرند حوزه در همانندی واژگان 

، آشنایی با جهان سایر کشورهایعلمی در جایگاه تولیدات علمی، 

، ی علومندهیعلمی در آ یهایهمکار نویسندگان برتر و تلاش در

نایی با واژگان آش کمک کند.بشریت در مطالعات آینده به  تواندیم

 یهایواژگان در بررس یریکارگبه ترحیارتباط صح تواندیمپرکاربرد نیز 

، روند تکرار مطالعات مشابه را کاهش و همچنین شیرا افزا یآت

ی هانقشهرا شناسایی و بسط دهد. مقایسه  شدهبحثموضوعات کمتر 

بر این  ی مختلف زمانی پویایی علم را به دنبال دارد.هادورهحاصل در 

 تیوضع یپژوهش، مطالعه و بررس نیاز انجام ا یاصل هدفاساس 

 یسنجعلم یابزارها قیاز طر یدر حوزه برند و برند شخص یبرونداد علم

در طول  نسیوب او سا یعلم گاهیدر پا شدههینمابر اساس مقالات 

به  یابیدست یراستا اهداف جزئ نیست. در هما 7891-0202 یهاسال

برند و  نهیموردنظر در زم یهاشاخص یررست مرتبط جهت بتعداد مقالا

 یوکار، روند رشد بروندادهاو کسب تیریدر حوزه مد یبرند شخص

، شدههینمااسناد  یکمّ تیوضع نس،یوب او سا یاستناد گاهیدر پا یعلم

 زانیاستنادها، م تیوضع نییتع ،دیتولپر یکشورها نییجامعه پژوهش، تع

 نیپژوهشگران، پرتکرارتر نیرگذارتریرها، تأثکشو نیب یعلم یهمکار

موردمطالعه است.  یدر دوره زمان یواژگان یرخدادهمها و واژه

 ریز یهابه پرسش ییپژوهش حاضر درصدد پاسخگو گریدعبارتبه

 یبرند و برند شخص نهیشده در زمهینما یعلم داتیتول تی. وضع7است:

به  7891-0202 یهاالدر طول س نسیوب او سا یاستناد گاهیدر پا

بر اساس  یعلم ی. روند رشد بروندادها0 چه صورت بوده است؟

 گاهیدر پا یبرند و برند شخص نهیشده در زماعمال یهاتیمحدود

 یهادر بازه 7891-0202 یهادر طول سال نسیوب او سا یاستناد

مقالات  زانیکشورها، م نیدتریتولپر. 3 ساله چگونه بوده است؟ 1 یزمان
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 گاهیدر پا یبرند و برند شخص نهیشده و استنادات موجود در زمرائها

چگونه بوده  7891-0202 یهادر طول سال نسیوب او سا یاستناد

برند و برند  نهیکشورها در زم انیم یعلم یهمکار زانی. م1 است؟

  یهادر طول سال نسیوب او سا یاستناد گاهیدر پا یشخص

 یرخدادهمواژگان و  نیپرتکرارتر .1 چگونه بوده است؟ 0202-7891

در  نسیوب او سا یاستناد گاهیدر پا یبرند و برند شخص نهیها در زمآن

 چگونه بوده است؟ 7891-0202 یهاطول سال

 
 هامواد و روش

ی است و در آن از سنجعلمپژوهش حاضر از نوع مطالعات 

 یفیتألهمی اجتماعی )هاشبکهی و تحلیل سنجعلمی مختلف هاشاخص

شامل  مطالعه مورداست. جامعه  شده استفادهواژگانی(  رخدادیهمو 

کلیه مقالات علمی در حوزه برند و برند شخصی است که در پایگاه 

WoS  0737شده است )نمایه  0202دسامبر  78تا تاریخ  7891از سال 

است که به نظر  نیا. دلیل انتخاب این بازه زمانی باشدیممدرک(، 

ی ساختار فکری دانش در حوزه برند و خوببهاین بازه بتوان  در رسدیم

مقالات  نشیگزو  جو و جستبرندسازی شخصی را نشان داد. در 

به جهت کسب حداکثر  WoS یعلم گاهیمنتشرشده در پا یپژوهش

بودن با توجه  ربطیبه مقالات مرتبط و حداقل ب یابیدر دست تیحساس

ی از عملگرها ییروا یارتقا نیهمچنجو شده  و جست یهادواژهیبه کل

AND  وOR راهبرد زیر:برند با  شده است. استفاده 

Personal Branding OR Personal Brand AND 

Personal AND Brand  هادواژهیکلعنوان، چکیده و های فیلددر 

  مقاله بازیابی شد. 0737جستجو و تعداد 

حجم  نیا یه و بررسدر مطالع تیبا توجه به تعداد مقالات و محدود

وکار کسبمدیریت و صرفاً  یهاحوزه یبررس نیاز مقالات همچن

 یبررس تا تعداد مقالات مرتبط و قابل دیاعمال گرد ییهاتیمحدود

 انبز، در قسمت زبان، (Article)محدودتر شود لذا بر اساس نوع سند 

ه ذکر شد حوز ترشیطور که پهمان یقاتیو در بخش حوزه تحق یسیگلان

دست آمد به سند  697وکار انتخاب شد که تعداد کسبو  تیریمد

آمده، با توجه به دستبه یرکوردها رهیو ذخ یریپس از بارگ (.7)جدول 

-همموضوعات در  یو مصورساز یبندمنظور خوشهبه وهشهدف پژ

 و Excelهای افزارکشورها از نرم یفیتألهمواژگان و  یرخداد

VOSviewer .استفاده شد 

 

 استراتژی جست و جو .0جدول 

681 from Web of Science 

Core Collection 

TOPIC: (personal branding) OR TOPIC: (personal brand) AND TOPIC: (personal) 

AND TOPIC: (brand) 

TOPIC 

LANGUAGES: (ENGLISH ) AND DOCUMENT TYPES: (ARTICLE ) AND 

WEB OF SCIENCE CATEGORIES: (BUSINESS OR MANAGEMENT ) 

Refined by 

All years Timespan 

SCI-EXPANDED, SSCI, A&HCI, CPCI-S, CPCI-SSH, BKCI-S, BKCI-SSH, 

ESCI, CCR-EXPANDED, IC. 

Indexes 

 

ی تحلیل شبکه اجتماعی در هاکیتکنبا توجه به هدف پژوهش از 

 و  یفیتألهمدر شبکه  هاآنو روابط  اهگرهرسیدن به درکی از 

است. ابتدا خروجی در قالب فایل  شده استفادهواژگانی  رخدادیهم

مقاله از پایگاه علمی وب او ساینس بارگیری و  122ی هالیفااکسل در 

 فراخوانی و شبکه  VOSviewer افزارنرمذخیره شدند سپس در 

 افزارنرمان به کمک واژگ رخدادیهمکشورهای جهان و  یفیتألهم

 ترسیم گردید.

 
 هایافته

برند شخصی برند و روند پژوهش و رشد تولیدات علمی در حوزه 

ای دار 7891-0202زمانی  یبازهساینس در  اودر پایگاه وب  شدهنمایه

نخستین مقاله در  (.7)نمودار  استتصاعدی  صورت بهسیر صعودی و 

لیدات علمی نیز به ترتیب در و بیشترین توبه چاپ رسیده  7882سال 

با  0271مقاله و  98با تعداد  0278مقاله،  727با تعداد  0202ی هاسال

مقاله و در  60 با تعداد 0276مقاله،  69با تعداد  0279، مقاله 18تعداد 

 یبازهی مقالات در بندمیتقسبا  بوده است. مقاله 11با تعداد  0271سال 

سال  1سال دوم نسبت به  1قالات در ساله به ترتیب رشد م 1زمانی 

 1، در برابر 67/7سال دوم  1سال سوم نسبت به  1اول بدون رشد، در 

و  17/73سال پنجم  1در  برابر، 16/6سال قبل  1سال چهارم نسبت به 

 9/31 باًیتقرسال پنجم  1، نسبت به 0202سال منتهی به سال  1در 

اهمیت پژوهش در حوزه  ددهیمبرابر رشد داشته است. این امر نشان 

و لزوم  گرفته قرار توجه موردبرندسازی شخصی بسیار  ژهیو بهبرند و 

چند تحقیقات در این زمینه بسیار محسوس بوده که مطالعات آن طی 

 اخیر رشد صعودی یافته است. سال
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 ند تولیدات علمی حوزه برندرو .0 نمودار

ی برند بر اساس دات علمی در حوزهدر میان کشورهای دارای تولی

 الاتیا دهدیمنتایج نشان  هاآنو استناد به  شدهنمایهتعداد مقالات 

استناد  0076مقاله در حوزه مطالعات برند با  761آمریکا با انتشار  متحده

کشورها را در این زمینه به خود  نیدتریتولپراز کل تولیدات رتبه اول 

ن کشورهای انگلستان، استرالیا، چین، هند اختصاص داده است پس از آ

کشور  61روند. از میان و ... نیز جزو کشورهای پرتولید به شمار می

استناد  16مقاله و  1 دارای تولیدات علمی در حوزه برند ایران نیز با تولید

ی برند را به از مطالعات در حوزه درصد 23/7قرار دارد و  06در رتبه 

 ت.خود اختصاص داده اس

 هدف بامطابق  VOSviewer افزارنرمدر این پژوهش به کمک 

( همچنین 7کشورها )شکل  تألیفیهم شبکه یاخوشهاصلی تحلیل 

( در حوزه مطالعات پیرامون 0نقشه تجسم چگالی )تراکمی( آن )شکل 

از  یفیتألهمشبکه  در 7کل . مطابق با شاست شده لیتحلبرند ترسیم و 

، 7مقاله برای هر کشور با میزان استناد  7اقل کشور با انتخاب حد 61

کشور با بیشترین ارتباطات نمایش داده شد. انتخاب حداقل یک  62

مقاله با یک استناد به این دلیل بود که مطالعات کشورهای بیشتری 

 دهدیمنشان  هانقشهکشور ایران نیز در نقشه نشان داده شود.  جملهمن

 یترکینزد یهادر فاصله هستند ارتباطدارای بیشترین کشورهایی که 

فاصله دورتری  و کشورهایی که ارتباط کمتری دارند در دارند قراراز هم 

 میزان 0با شکل نیز مطابق  در نقشه تراکمیاند. شده نمایش داده

 آن کشور، تعداد اتدیتولحسب تعداد  هر کشور برچگالی )تراکم( 

. است شده نییتعهمسایه  یاهآن کشور و اهمیت گره هیهمسا یهاگره

. دهندینشان م تألیفیهمشبکه  ها را درگره میزان چگالیها، رنگ

 یهابیشتر گره کمتر تا میزان چگالیدهنده ها نشانرنگ یهمحدود

 دهندهنشانمحدوده رنگ آبی تا قرمز به ترتیب دهنده شبکه است. شکل

بیشترین میزان ت. شبکه اس دهندهشکلی هاگرهچگالی کمتر تا بیشتر 

که از  طورهمان برندی مرتبط با هامقاله تألیفیهمدر شبکه  چگالی

پس آن با  ا وآمریککشور به  نقشه تجسم چگالی با رنگ قرمز پیداست

، استرالیا، اسپانیا، آلمان، فرانسه و انگلستانمیزان کمتر به کشورهای 

استناد سهم  16و  مقاله 1. کشور ایران نیز با تولید اختصاص دارد چین

 کوچکی را به خود در تولید دانش در این حوزه اختصاص داده است.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 کشورها در حوزه مطالعات برند یفیتألهمکه . شب0شکل 
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 برند ی کشورها در حوزه مطالعاتفیتألنقشه چگالی هم .2شکل 
 

ای واژگانی، پس از ورود رکورده رخدادیهمدر خصوص 

واژه با  0121از پایگاه علمی وب او ساینس از تعداد  شدهاستخراج

واژه به همراه  071بار برای هر واژه  1 رخدادیهمانتخاب حداقل 

این تعداد واژه مطابق با  واژگانیهم شبکهارتباطات آن نمایش داده شد. 

 است.  شده ارائه 3شکل 

میان مفاهیم  ضخامت بیانگر میزان روابط ،رخدادیهمدر شبکه 

میزان دانش در مورد هر  دهندهنشاننیز  هارهیدااست. بزرگی و کوچکی 

واژگان در  رخدادیهم. در پژوهش حاضر مطابق با نقشه باشدیممفهوم 

 موردبرندسازی شخصی، بیشترین تمرکز متون برند و حوزه مطالعات 

، "brand" ،"behaviour" ،"impact"ی هادواژهیکلبر مطالعه 

"satisfaction" ،"social media" ،"attitudes" ،

"consumption"  و"trust"  ی هارهیدادارای  هاآناست. لذا

نیز  هاواژههستند. نزدیکی و دوری  هاواژهی نسبت به سایر تربزرگ

نشان از آن دارد که متون موجود به چه میزان در خصوص ارتباط آن 

نشان  هانقشه .انددهیسنجرا بر هم  هاآنو اثرات  اندگفتهواژه سخن 

ی برند شخصی جستجو شده و حوزه برند و هاواژهبا توجه به  دهدیم

تنها واژه برند در مرکز نقشه قرار دارد و با سایر واژگان دارای بیشترین 

رخداد و  72رخداد( اما برند شخصی تنها با  11است ) رخدادیهم

 وجود با، هایبندخوشهاز  0 رخداد در خوشه 79برندسازی شخصی با 

و این  انددادهروند افزایشی مطالعات، کمترین دانش را به خود اختصاص 

در  هاحوزهامر حاکی از آن است که توجه کمتر پژوهشگران به این 

 نسبتاً انتشار مقالات بوده است. مفاهیم در سطح نقشه از پراکندگی 

گران در حوزه برند به آن است که پژوهش دیمؤخوبی برخوردار است و 

 .اندپرداختهموضوعات متنوعی 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 . شبکه هم رخدادی واژگان در حوزه مطالعات برند3شکل 
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ی موضوعی خوشه 9 ،واژگان رخدادیهممطابق با خروجی شبکه 

واژه را در بردارد. در  13خوشه  نیتربزرگآمد که  به دستواژه  071با 

شخصی در کنار  سازیبرندبرند شخصی و نیز واژگان  0خوشه 

 هم باواژه  31در این خوشه  خوردیمی اجتماعی به چشم هارسانه

 است. شده گزارش 1شکل در  ارتباط دارند که

 ارائه 1کل واژگان نیز مطابق با ش رخدادیهم تجسم چگالینقشه 

ار نزدیکی از هم قر نسبتاًدر فاصله  در این نقشه، واژگانی کهاست.  شده

واژگانی که ارتباط  برعکسدارند دارای بیشترین ارتباط هستند و 

هر  چگالی. میزان اندگرفته قراری دورتر از هم افاصلهکمتری دارند در 

ی مجاور و اهمیت هاگرهواژه نیز بر اساس تعداد رخداد آن، تعداد 

 است.  شده نییتعمجاور ی هاگره

و سایر واژگان  رندیگیمرار در مرکز ق تیپراهمدر این نقشه واژگان 

. طیف اندپراکنده هاآنبا توجه به میزان اهمیت از زیاد تا کم در اطراف 

؛ دهدیمرا نمایش  چگالینیز وزن  رنگکمتا  پررنگرنگی از قرمز، زرد 

 مشخص است. کاملاًبه ترتیب وزن از نسبت بالا تا پایین  که

 

 

 ی و برندسازی شخصین برند شخصواژگا یرخدادهمشبکه  و 3. خوشه 0شکل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 رخدادی واژگان در حوزه مطالعات برند. نقشه چگالی هم5شکل 
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 گیریبحث و نتیجه
 یهاشاخص لیشد با استفاده از تحل یپژوهش سع نیدر ا

 یریکارگواژگان( با به یرخدادهمکشورها و  یفیتألهم) یسنجعلم

از  یمناسب یعلم، نما یسازیدارید یافزارهامرتبط و نرم یابزارها

 یزمان یبازهحوزه برند در  یهاحاکم بر پژوهش یساختار فکر

ی علم به مسیریابی و درک و آگاهی هانقشه گردد. ارائه 0202-7891 

درک حجم  کهینحوبه کندمیاز ساختار پویا و متنوع علم کمک شایانی 

 سازدیمعلمی را میسر ی هاپژوهشی علمی از طریق هادادهعظیمی از 

نشان داد روند مطالعات در حوزه برند و  هاافتهی در پژوهش حاضر (.76)

است. روند  بوده یصعود 7891-0202 یهادر سال یبرند شخص

 یبندمیهر ساله و مطابق با پژوهش حاضر در تقس یمشارکت داتیتول

های ژوهشهمراه بوده است. در پ شیساله در هر بازه با افزا 1 یهابازه

 ،Erfanmanesh and Abrizah (71) سنجی،ی علممشابه حوزه

Barrio-García ( نجف71و همکاران ،)روند  زی( ن79و همکاران ) ی

 شده است. نشان داده ،شدهمطالعات بررسی یصعود

مشترک  فیتألی علمی هایهمکاری پژوهشی و هاطیمحدر 

ی میزان ریگدازهانشاخصی است که در راستای سنجش و  نیترمهم

. در پژوهش حاضر شبکه اجتماعی شودیمگرفته  کاربهتبادلات علمی 

برند برند و از کشورهای جهان در حوزه مطالعات  شدهمیترس یفیتألهم

در این زمینه قرار  رگذاریتأثکشورهای  در صدرآمریکا ی نشان داد شخص

گرفته است دارد و تعداد مطالعات بیشتری توسط پژوهشگران آن صورت 

آلمان،  ا،یاسپان ا،یانگلستان، استرال یکشورها ،کمتر زانیآن با م از و پس

ی هانیترفعالاز  و ... ی دوم، سوم و چهارمهارتبهدر  نیفرانسه و چ

عنوان  زین ترشیطور که پهمانتولید علم در خصوص برند قرار دارند. 

برند  یهمطالعات حوز یسنجدر خصوص علم یمشابه یشد مطالعه

 یبخش از پژوهش در بررس نیا جیصورت نگرفته است لذا نتا

در  یسنجعلم یمطالعات حوزه ریبا سا رگذاریو تأث دیتولپر یکشورها

 لذا شده است سهیمقا ،دیتولپر یمشابه در کشورها جیبا نتا هانهیزم ریسا

(، 70) دلیپژوهش دانش و قو جیبخش از پژوهش با نتا نیا جینتا

Barrio-García ( همسو71و همکاران ،)در  زیها ندارد. آن یی

 و ... جزو  نیچ س،یانگل کا،یآمر یکشورها افتندیخود در یهایبررس

  هستند. های بررسی شدهدر حوزهکشورها  نیدتریتولپر

Abrizah and Erfanmanesh کشورها را به  نیدتریتولپر زین

ی هایهمکاردر نقشه  (.71و هند اعلام نمودند ) نیچ کا،یآمر بیترت

نتایج نشان ، کشور ایران نیز سهم کوچکی دارد. علمی میان کشورها

ی هاپژوهشی خارج از کشور در سطح کلان و هاپژوهش دهدیم

است و محققان کشور لازم است تلاش  شده انجامداخلی در سطح خرد 

بیشتری در تولید دانش حوزه برند با همکاری کشورهای دیگر در 

ی هانقشهدر ی سودمند داشته باشند. هاکیتکنو  روزبهیافت دانش در

حضور پررنگ کشورهای فعال نشان  چگالیو نقشه  یفیتألهمشبکه 

این کشورها از مزیت افزایش فراوانی مقالات، قدرت و نفوذ  دهدیم

بسیاری برخوردارند به حدی که اگر از شبکه جدا شوند شبکه دچار 

. اندازه دایره و دهدیمسجام خود را از دست گسست خواهد شد و ان

حاکی از آن است که این کشورها اهمیت  هاآنخطوط اتصالی ارتباطات 

و با کسب جایگاه  اندکرده دایپی در اتصال و انسجام شبکه اژهیو

ی خود هاشیگرای موضوعی را نیز به سمت هاشیگرای نوع بهمرکزی 

. ندیآیم حساببهات مهره اصلی در گردش اطلاع چراکه دهندیمسوق 

ی کشورهایی که به فاصله کمی از هم فیتألی ترسیمی از هم هانقشهدر 

 درواقعدارند و  مه باارتباط بیشتری  هاآنپژوهشگران  اندگرفته قرار

این امر سبب  ،است شده برقراری کمتری هایانجیمبا  هاآنارتباطات 

از  ترعیسراطلاعات را  ،یشتربشود این کشورها با شاخص نزدیکی می

 ی ارائه دهند.رگذارتریتأثسایر کشورها جذب کنند و تولیدات علمی 

ی خوشه 9نشان داد  هانقشهرخدادی واژگانی نیز در خصوص هم

 موردواژه وجود دارد که بیشترین تمرکز متون  071واژگانی با تعداد 

، "تیرضا" ،"ریتأث"، "رفتار"، "برند"ی هادواژهیکلبر طالعه م

است. این  "اعتماد"و  "مصرف"، "نگرش"، "یاجتماع یهارسانه"

ی هستند به این معنی که در ترداغدارای نقاط  هاواژهدسته از 

 هاواژه. این اندداشته هاواژهی بیشتری با سایر وندهایپی خود هاخوشه

 که همین اندشده شناختهدر تحقیقات مختلف  هاواژهجزو پرتکرارترین 

است. در  شده ارائهمقالات بیشتری  هامقولهدر این  دهدیمامر نشان 

، "نگرش برند"، "مردم"برخی از واژگان نظیر  رخدادیهمشبکه 

و مواردی از این قبیل که در  "نوستالژی"، "کنندهمصرفتعامل "

هستند نشان از آن دارد که هیچ پیوندی با  شینماقابل هانقشهحاشیه 

در  هاآنی موضوعی برای هانقشهارند و جایگاه پایینی در سایر موارد ند

، این امر مدعی آن است که در این زمینه است شده گرفتهنظر 

ی اندکی در ارتباط با حوزه برند و برند شخصی صورت گرفته هاپژوهش

در  توانیماست که  شده واقعمورد غفلت  هامقوله این درواقعو 

ی ترسیمی کوچک هانقشهدر نمود. بیشتری  توجه هاآنمطالعات آتی به 

چه در شبکه  چگالیی هانقشهدر  هاآنبودن  رنگکمبودن نقاط و 

رخدادی واژگان حاکی از آن است که در آن ی و چه در همفیتألهم

توجه کافی نبوده است و ما  هاواژهکشورها و در خصوص آن دسته از 

مطالعات  ریامر در سا نیاهستیم.  هاآندارای فقر علمی در خصوص 

 دلیدانش و قو یمطالعه رینظ های مختلف نیزدر حوزه یسنجعلم

(70 ،)Barrio-García ( نجف71و همکاران ،)(، 79و همکاران ) ی

در مطالعات  زیها نآن. مشاهده است (، قابل78دهش و همکاران ) نیباد

ر حوزه د یواژگان یرخدادهمو  یفیتألهم یهانقشه میخودشان در ترس

در حوزه  یدانشگاه یاجتماع یهاشبکه ا،یاش نترنتیدانش، ا تیریمد

 از کشورها،  یکه در برخ انددهیرس جهینت نیباز و ... به ا ینوآور

از  یبرخ زین یواژگان یرخدادهمرنگ بوده و در کم اریبس یفیتألهم

 اند.رفتهها قرار گنقشه هیاند و در حاشداشته یفیضع اریها ارتباط بسواژه

علمی مفید  گذاراناستیسبرای  تواندیمنتایج این دسته از مطالعات 

جوامع علمی  رسانیارو کیفی مطالعات علمی ی یکمّباشد و در بهبود 

  واقع شود.

ی هاگاهیپادر سایر  شودیمپیشنهاد  آمدهدستبهبر اساس نتایج 

ی هاپژوهشت نظر به اینکه اکثری .شوداستنادی نیز مطالعاتی انجام 

 Scopusو  Web of Scienceی از دو پایگاه علمی مطرح، سنجعلم
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ی در دیگر سنجعلمو ابزارهای  هااز سایر رویکرد استفادهاست با 

 هایبررسو ...  Proquest، مدلاین، IEEEی اطلاعاتی نظیر هاگاهیپا

 صورت گیرد و نتایج آن مقایسه گردد. 

استناد سهم  16مقاله و  1 دیبا تول زین رانیکشور ا نکهیبا توجه به ا

توان یم دارد یدانش در حوزه برند و برند شخص دیرا در تول یکوچک

بالا عقب مانده است و  یاز کشورها با وجود توان علم یاریگفت از بس

ی علمی را هایهمکارپژوهشگران ایرانی پتانسیل تولید و  که ییاز آنجا

با  شودیمف دارند لذا پیشنهاد با سایر محققان از کشورهای مختل

پژوهشگران کشورهای با تولیدات علمی بالا و درخور از طریق 

ی اجتماعی ارتباط برقرار کنند و با هاشبکهی مجازی در انواع هاطیمح

این  ،ی مختلف علمی بپردازندهاحوزهبه تولید علم در  هاآنمشارکت 

رآمد همچنین بهبود شرایط و و کا روزبهدر دستیابی به علوم  تواندیمامر 

ی توجهقابلی مختلف کمک هانهیزمی متعدد در هاحلراهی ریکارگبه

واژگان )برند، رفتار،  نیبر اساس پرتکرارتر شودیم شنهادیپ باشد.

ها در حوزه خوشه نیها همچنواژه انیو ...( و ارتباط موجود م تیرضا

 تیص شد هداکه در پژوهش حاضر مشخچنان یبرند و برند شخص

تر مشخص میموضوعات و مفاه جادیدر جهت ا یقاتیتحق یهاپروژه

بر  ی. تمرکز مطالعات پژوهشردیواژگان صورت گ انیارتباط م تیبااهم

موارد با  یشده و مهجور مانده باشد و از تکرار برخ کمتر کار یهاحوزه

عات اطلا یعلم یهاگاهیدر پا شود. یریجلوگ الامکانیحت کسانی جینتا

 یهانهیدر انواع زم یعلم داتیکل تول یازجمله شاخص اچ برا یدیمف

 یصورت جداگانه، نمودارهابه سندگانینو یموردنظر، شاخص اچ برا

ها و مؤسسات دانشگاه ،یمطالعات یهاکشورها، حوزه شیمتعدد در نما

موارد در  نیا زا شودیم شنهادیکه پ شودیتحت پوشش و ... گزارش م

پژوهشگران در  شودیم شنهادیپ نیاستفاده شود. همچن یآت قاتیتحق

موضوعات خاص، به  یطور موشکافانه با بررسمطالعات جداگانه به

روند  شده،یحوزه بررس یکنون تیو اهم گاهیتحول، جا ریکنکاش در س

مختلف بپردازند.  یزمان یهادر دوره یعلم داتیتول یافول ای یصعود

 یدر حوزه برند و مشتقات آن به بررس یابهپژوهش مش شودیم شنهادیپ

از توان  یترقیدق گاهیتا جا ردیصورت گ زین رانیدر ا دشدهیمقالات تول

در خصوص برند و برند  یپژوهشگران داخل یو دستاوردها یعلم

 شود. انینما یشخص

 ملاحظات اخلاقی:
در این پژوهش، مسائل اخلاقی از جمله سرقت ادبی، انتشار یا 

های پژوهش ی دادهگانه و همچنین اصول محرمانگی در ارائهتسلیم دو

 بطور کامل رعایت شده است.

 تضاد منافع:
 خصوص در منافعی تضاد گونهکه هیچ نمایندمی تصریح نویسندگان

 .ندارد وجود حاضر پژوهش

 
 تشکر و قدردانی

 تیریگروه مد یگرام دیمقاله از اسات سندگانینو لهیوسنیبد

پژوهش با  نیکه در انجام ا زدیواحد  یشگاه آزاد اسلامدان یابیبازار

 .دیننمایم یاند، سپاسگزاررسانده یاریارزنده خود به ما  یهاییراهنما
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